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onjour et bienvenue chez LifeWave  

Vous venez d'intégrer LifeWave et nous vous remercions de l'intérêt que vous portez 

à cette technologie révolutionnaire qui concerne tout le monde.   

Voici la 1 ère version d'un livret  de démarrage. Comme son nom l'indique, il a été conçu pour 

donner les éléments de base au nouveau distributeur. Il a pour objectif de faciliter  la tâche des 

personnes qui commencent l'activité avec  LifeWave.  

Ce livret fait partie de votre formation . Lisez-le attentivement, soulignez les points qui vous 

semblent importants, relisez -le souvent pour mieux en intégrer le contenu. Il  est né suite à de 

nombreuses r encontres entre Philippe Chenuaud, ses filleuls Béatrice et Michel Vialette , 

Marie Bossay  Mouneyres  et son filleul Ant oine Sanchez (lignée directe de Gilbert Louis ). 

Notre volonté de mettre en commun nos compétences , notre passion  pour le réseau et pour 

LifeWave va au delà de l'intérêt de communiquer à l'intérieur de sa lignée pour rester dans 

Son Intérêt Financier.  

Bien au contraire, nous pensons, qu'il est très sain de construire le réseau  en ayant une vision 

plus large, plus gra nde, plus lointaine sur le devenir du Réseau LifeWave, et qu'il est grand 

temps d'unir nos forces, nos compétences et nos qualités pour faire de nos entreprises 

individuelles une magnifique et prometteuse Grande Entreprise LifeWave  ! 

Un réseau est constitu é d'une multitude de personnes , ayant chacune des compétences et une 

expérience professionnelle variée et riche . Nous faisons appel à vos talents, vos connaissances 

afin de nous faire un retour sincère, précis et constructif  dans le but d'améliorer cette é bauche 

de livret . 

Bien sur, tout outil se peaufine dans la pratique, alors à vos livrets , contactez vos filleuls, 

organisez des rencontres en tête à tête ou en groupe et étudiez  ce livret  ensemble, pour voir , 

ressentir , entendre  les commentaires qu'il susc ite, notez vos remarques  et ayez la gentillesse 

de nous les transmettre . 

Nous pourrons alors utiliser un livret  qui s'ajustera au plus près des besoins que nous 

rencontrons tous, sans exception, sur le terrain.  Notre métier est fait de 2 aspects majeurs : la 

théorie et la pratique. "Sans pratique la théorie n'est rien et inversement..."  

A qui s'adresse ce livret  ? 

 A vous, qui débutez avec LifeWave , 

 A vous, qui avez déjà une pratique, vous trouverez les éléments nécessaires pour guider 

vos filleuls dans le démarrage de leur affaire.  

Merci à vous de participer à cette belle aventure qu 'est la construction de votre réseau.  Nous 

sommes à votre écoute pour améliore r ce qui doit l'être dans le but de progresser sans cesse.  

Votre équipe est présentée en page suivante.  

 

  

B 
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Qui sommes-nous? 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

Ǧɱɺɰɭɺʀ ʁɺɱ ʀɾɱɺʀɭɵɺɱ ɰ́ɭɺɺʟɱɿ̲ ɶ́ɭɵ accompagné des milliers de 

ɼɱɾɿɻɺɺɱɿ ɭʁɿɿɵ ɮɵɱɺ ɿʁɾ ɸɱ ɼɸɭɺ ɰ́ʁɺ ʀɾɭʂɭɵɸ ɯɻɾɼɻɾɱɸ ɽʁ́ʟɹɻʀɵɻɺɺɱɸ ɱʀ 

ɼɿʅɯɴɻɸɻɳɵɽʁɱ ʇ ɸ́ɭɵɰɱ ɰɱ ɺɻɹɮɾɱʁʄ ɻʁʀɵɸɿ̵ Ǣɻɾɿɽʁɱ ɶ́ɭɵ ɾɱɺɯɻɺʀɾʟ ɸɱ 

Marketing Relationnel, cela a totalement changé ma vision et le sens de 

ɸ́ɭɯɯɻɹɼɭɳɺɱɹɱɺʀ ̴ ɶ́ɭʂɭɵɿ ɼɻʁɾ ɸɭ ͮère ɲɻɵɿ ɸɭ ɼɻɿɿɵɮɵɸɵʀʟ ɰ́ɭɳɵɾ ɰɭɺɿ ͊ la 

vraie vie ͋ ɰ́ɭʁɳɹɱɺʀɱɾ ɸɭ ɼʁɵɿɿɭɺɯɱ ɱʀ ɸ́ɱɲɲɵɯɭɯɵʀʟ ɰɱ ɸ́ɭɯɯɻɹɼɭɳɺɱɹɱɺʀ 

ɽʁɱ ɶɱ ɼɾɻɼɻɿɭɵɿ̲ ɰ́ʠʀɾɱ ʁɺɱ ͊ facilitatrice de réalisation ». Je mesurais 

jour après jour, le changement profond des personnes dans tous les 

ɭɿɼɱɯʀɿ ɰɱ ɸɱʁɾ ʂɵɱ̵ ǚɱɼʁɵɿ̲ ɶɱ ɺ́ɭɵ ɶɭɹɭɵɿ ɯɱɿɿʟ ɰ́ɴɭɾɹɻɺɵɿɱɾ ʀɻʁɿ ɸɱɿ 

ɼɵɸɵɱɾɿ ɰɱ ɸ́ʠʀɾɱ ɽʁɱ ɿɻɺʀ ̴ ɸɱ ɯɻɾɼɿ̲ ɸ́ɱɿɼɾɵʀ̲ ɸɭ ɲɭɹɵɸɸɱ̲ ɸɱ ʀɾɭʂɭɵɸ̲ ɸɱ ɿɻɯɵɭɸ̲ 

les finances et le spirituel. Le marketing de réseau est un formidable 

accélérateur de croissance ! Ǚɻɹɹɱɺɯɱʆ ɰʞɿ ɭʁɶɻʁɾɰ́ɴʁɵ ! 

Ǜɺ ɯɻɺɿɭɯɾɭɺʀ ɯɴɭɽʁɱ ɶɻʁɾ̲ ɰʁ ʀɱɹɼɿ ʇ ɸ́ʟʀʁɰɱ ɰɱ ʀɻʁɿ ɸɱɿ ɭɿɼɱɯʀɿ ɰɱ ɯɱ 

ɹʟʀɵɱɾ ɰɱ ɾʟɿɱɭʁʀɱʁɾ̲ ɶ́ɭɵ ɭɯɽʁɵɿ ɼɱʁ ʇ ɼɱʁ ʁɺɱ ɿɻɸɵɰɱ ɯɻɺɺɭɵɿɿɭɺɯɱ ɽʁɵ 

se traduit par une aisance dans la pratique et un plaisir non dissimulé à 

aider mes filleuls à concrétiser leurs objectifs. Je vous invite à laisser 

entrer la passion dans votre vie, car ce sentiment puissant vous aidera à 

passer à travers les résistances à « faire ». Osez changer votre vie, osez 

apprendre quelque chose de nouveau, ɯ́ɱɿʀ ɰɭɺɿ ɸ́ɭɵɾ ɰʁ ʀɱɹɼɿ̲ 

ɰ́ɭɵɸɸɱʁɾɿ ! 
A votre écoute, je vous souhaite le meilleur.    

Amicalement, 

Béatrice Vialette, Directrice 

Email : beavialette@gmail.com   Tel : 06 83 78 14 43 

 

Je suis passionné par les méthodes naturelles de santé depuis 25 ans, 

ainsi que par le marketing relationnel depuis 10 ans, cette grande 

école de la vie. Le marketing relationnel est un moyen très puissant 

de devenir indépendant financièrement.  

Je développe LifeWave depuis 4 ans avec succès car je suis 

totalement impliqué et engagé dans cette activité. Je suis aussi coach, 

formateur et thérapeute de métier. Le développement personnel et 

spirituel est ma grande passion. 

 Philippe Chenuaud, Senior Président Directeur 
 Naturothérapeute, diététicien, sophrologue, 

 spécialiste en développement personnel 
 Email : phil.chen@wanadoo.fr  

Ǘɼɾʞɿ ʁɺɱ ʀɾɱɺʀɭɵɺɱ ɰ́ɭɺɺʟɱɿ ʇ ɰɵɲɲʟɾɱɺʀɿ ɼɻɿʀɱɿ ɰɱ ɰɵɾɱɯʀɵɻɺ̲ ɰɭɺɿ ɰɱɿ 

domaines comme le commerce international, le marketing et 

ɸ́ɵɺɲɻɾɹɭʀɵɽʁɱ̲ ɸɱ ɹɭɾɷɱʀɵɺɳ ɰɱ ɾʟɿɱɭʁ ɱɿʀ ʂɱɺʁ ɲɾɭɼɼɱɾ ʇ ɹɭ ɼɻɾʀɱ̵ Ǣɱ 

destin a alors mis sur ma route des grands leaders de cɱʀʀɱ ɵɺɰʁɿʀɾɵɱ̵ Ǡ́ʅ 

ai découvert la plus belle école des affaires, mais aussi une école 

d'élévation personnelle, de partage et d'humilité. 

Lifewave est à mon sens, au travers de son concept et de ses produits, 

une entreprise qui doit nous permettre de vivre au quotidien toutes ces 

valeurs fondamentales indispensables à notre recherche de liberté. 

Michel Vialette, Manager 

Tél. : 06 21 27 36 76 

michel.vialette@gmail.com  

Ǡɱ ʂɵɱɺɿ ɰ́ʁɺɱ ɲɻɾɹɭʀɵɻɺ ʀɾʞɿ ɯɭɾʀʟɿɵɱɺɺɱ̲ ʀɾʞɿ ʀɱɯɴɺɵɽʁɱ ɰɭɺɿ ʀɻʁʀ ɯɱ 

qui touche la mécanique. Ǚɱɸɭ ɹ́ɭɸɸɭɵʀ ʀɾʞɿ ɮɵɱɺ ɯɭɾ ɶɱ ɿʁɵɿ ʀɾʞɿ 

perfectionniste.  

Ǡ́ɭɵ ɰʟɯɻʁʂɱɾʀ ɸɱ ǣǢǣ ɱɺ ͯͭͭ͵̲ ɰɱɼʁɵɿ̲ ɶ́ɭɵ ʁɺɱ ʂʟɾɵʀɭɮɸɱ ɼɭɿɿɵɻɺ 

pour le marketing relationnel, décuplée lorsque j'ai découvert 

LifeWave en Juin 2009 (Merci mille fois Marie !)  

LifeWave̲  ɹ́ɭ ɼɱɾɹɵɿ̲ ɰ́ɭɮɻɾɰ ɰɱ ɾʟɯʁɼʟɾɱɾ ɹɻɺ ɿɻɹɹɱɵɸ ɱɺ ͺ ɶɻʁɾɿ̲ 

ɱɺɿʁɵʀɱ̲ ɰɱ ɺɱ ɼɸʁɿ ɭʂɻɵɾ ɰʁ ʀɻʁʀ ɰɱ ɯɾɵɿɱɿ ɰ́ɴɱɾɼʞɿ̲ ͘ɶ́ɱɺ ɭʂɭɵɿ 

régulièrement et très souvent), de ne plus ɭʂɻɵɾ ɹɱɿ ɳɱɺɻʁʄ  ̀́ɽʁɵ 

ɹɱ ɼɭɾɸɱɺʀ́́ ͘ɿɷɵɱʁɾ ɵɺʂʟʀʟɾʟ̲ ʀɾʞɿ ɰʅɺɭɹɵɽʁɱ, j'ai eu un problème de 

cartilage). Mon témoignage serait long, j'aurai l'occasion d'en parler 

si vous le souhaitez ultérieurement. Ǚ́ɱɿʀ ɱɺ ʀɻʁt ɯɭɿ̲ ɸ́ɱɺɿɱɹɮɸɱ ɰɱ 

ɯɱɿ ɾʟɿʁɸʀɭʀɿ̲ ɽʁɵ ɹ́ɻɺʀ ɼɻʁɿɿʟ ʇ ɰʟʂɱɸɻɼɼɱɾ l'activité LifeWave à 

partir de 2010. 

Ǡ́ɭɵ ʀɻʁɶɻʁɾɿ ʟʀʟ ʁɺ ɭɰɱɼʀɱ ɰɱɿ ɹʟɰɱɯɵɺɱɿ ɰɻʁɯɱɿ̲ ɱʀ ɹɻɺ ɱɹɼɭʀɴɵɱ 

ɱɺʂɱɾɿ ɸɱɿ ɳɱɺɿ̲ ɹ́ɭ ɮɱɭʁɯɻʁɼ ɸɵɹɵʀʟ ɰɭɺɿ ɹɱɿ ɼɾɻɹɻʀɵɻɺɿ 

professionnelles, mais je peux me regarder dans la glace. 

Cette empathie, a été crescendo avec mon développement et 

ʟɼɭɺɻʁɵɿɿɱɹɱɺʀ ɼɱɾɿɻɺɺɱɸ̲ ɶ́ɭɵɹɱ ɸɱɿ ɳɱɺɿ̲ ɶ́ɭɵɹɱ ɸɱɿ aider, leur 

ɭɼɼɻɾʀɱɾ ɸɱ ɿɻʁʀɵɱɺ ɽʁ́ɵɸɿ ɰɱɹɭɺɰɱɺʀ. Ǡ́ɭɵ ɱɺɯɻɾɱ ɮɱɭʁɯɻʁɼ ʇ 

apprendre, je participe donc, à un maximum de formations. 

Antoine SANCHEZ, Manager 

Tél : 06 71 21 92 29. 

Mail : mieux.etre.au.naturel@gmail.com   

En 30 ans d'expérience professionnelle en secrétariat (médical, bureautique, assistante de direction) j'ai pu voir toutes les facettes de ce 

métier (secteur public, secteur privé, indépendante). 

Au printemps 2009, j'ai rejoint LifeWave pour des problèmes de sommeil. Bluffée par l'efficacité et la rapidité avec laquelle j'ai réglé ce souci, 

j'ai commencé à en parler à ma famille et à mes amis. J'ai fait mes premiers tests 2 jours après avoir reçu mes patchs, aidée de mon sponsor. 

Les résultats ont été immédiats. Salariée, j'ai commencé à développer mon réseau le soir et le week-end, ayant parfaitement compris que ce 

fonctionnement me permettrait d'atteindre mon objectif de vie. Fin 2010, j'ai quitté mon salariat pour me consacrer à cette activité, au sein 

de laquelle je m'épanouis chaque jour davantage. J'ai vraiment trouvé ma voie ! J'ai utilisé mes compétences bureautiques pour réaliser les 

outils manquants, aidée par les leaders, et les mettre à votre disposition gracieusement. 

Chaque jour, j'aide mon équipe à se développer, j'organise des présentations régulières dans le Sud-Ouest. Je travaille sur le terrain avec les 

distributeurs actifs de mon équipe, dans l'unique objectif de les aider à se développer. Merci à vous pour la confiance que vous m'accordez, 

merci à ma upline de m'avoir présenté LifeWave et de répondre présente quand le besoin s'en fait sentir. Seuls, nous ne sommes rien. A 

plusieurs, nous déplaçons les montagnes. L'union fait la force !  

Persévérez, considérez cette activité comme un vrai métier, vous serez récompensé à votre juste valeur. 

 Marie Bossay Mouneyres - Directrice 

 Tel : 06 08 06 71 09 - Email : contact@bien-etre-quotidien.fr 

mailto:beavialette@gmail.com
mailto:phil.chen@wanadoo.fr
mailto:michel.vialette@gmail.com
mailto:mieux.etre.au.naturel@gmail.com
mailto:contact@bien-etre-quotidien.fr
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Comment utiliser ce guide ?  

 

Ce guide est remis par le sponsor et étudié par le filleul. Il a été conçu pour démarrer le travail 

d'équipe dès l'inscription.  

 

Il convient que le sponsor et le filleul le travaillent simultanément.  

 le filleul découvre les différentes facettes de l'activ ité,  

 le sponsor l' accompagne et répond à ses interrogations.  
 

 

 

A retenir et conserver sous le coude  

 

N° de distributeur : .........................  Site répliqué : http://www.lifewave.com/ .................../................... 
(langue      /  N°distributeur)  

Sponsor :  ...................................................................  Upline* 1 : .....................................................................  

Tél. :  ................................  / ........................................  Tél. :  ..................................  / ........................................  

Mail :  .........................................................................  Mail :  ............................................................................  

* upline = personne située  au-dessus de vous dans la généalogie 

 
LifeWave aux États -Unis (San Diego)  

7h00 à 22h00 heure locale du lundi au vendredi  

Tél.  : 001-866-420-6288 ou 001 678 233-0181 

Mail : customerservice@lifewave.com  

LifeWave en Irlande  

9h00 à 17h30 heure locale du lundi au vendredi  

Tél.  : 00 353 918 746 00 (Irlande)  

Mail : customerserviceeu@lifewave.com 

 
Les sites de référence pour vous informer sur la vie du groupe  

Consultez régulièrement les sites Internet ci -dessous pour retrouver les différentes formations 

organisées (en local ou sur Internet). La formation conditionne votre réussite : elle doit être 

continue tout au long de votre carrière  chez LifeWave.  

 

http://www.sk2.ch  
Produits, Protocoles de poses de patch, dossier distributeur,  

diaporamas de présentations, calendrier, témoignages  

http://topobiz.com  
Calendrier des manifestations, infos par mail  

http://www.terre -inipi.com/vision.html  
Site des formations de Béatrice et Michel Vialette  

 

 
Les salles de formation s animées par des leaders  

Lundi matin 9h30*  www.weesoo.com/visio/3057-1098 mot de passe : cïur 

Mercredi soir 21h00*  www.weesoo.com/visio/2766-1098 mot de passe : harmonie  

1er mardi mois 20h30*  

David Schmidt  

https://www1.gotomeeting.com/register/336860641  

Ce lien vous servira à vous inscrire.  

Vous recevrez le lien de 

connexion par mail le jour J  

*  heure de Paris   

file:///C:/Users/Marie/Documents/Activité%20Marie/Lifewave/Users/Marie/Documents/Activité%20Marie/Lifewave/Dossiers%20du%20groupe/Manuels/Activité/customerservice@lifewave.com
mailto:customerserviceeu@lifewave.com
http://www.sk2.ch/
http://topobiz.com/
http://www.terre-inipi.com/vision.html
file:///C:/Users/Marie/Documents/Activité%20Marie/Lifewave/Users/Marie/Documents/Activité%20Marie/Lifewave/Dossiers%20du%20groupe/Manuels/Activité/www.weesoo.com/visio/3057-1098
file:///C:/Users/Marie/Documents/Activité%20Marie/Lifewave/Users/Marie/Documents/Activité%20Marie/Lifewave/Dossiers%20du%20groupe/Manuels/Activité/www.weesoo.com/visio/2766-1098
https://www1.gotomeeting.com/register/336860641
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1.1. Le site public  (site e-commerce) 

Dès votre inscription, LifeWave met à votre disposition un site web qui a deux aspects 

(site public et back office *) 

Présenter les patchs  ainsi que l'activité qui en découle à vos connaissances (de 

proximité ou éloignées). Ces personnes peuvent commande r directement par le biais 

de votre site : http://www.lifewave.com/ langue/votre N° de distributeur . 

 

 

 

  

 

 

 

  

Les personnes peuvent commander 

directement sur votre site. Il leur faudra 

saisir VOTRE numéro de distributeur. A 

vous de rester en contact avec elles pour les 

guider dans l'utilisation des patchs.  

Prenez un peu de temps pour visualiser 

les vidéos figurant sur le site 

lifewave.com.  

 

Vous y trouverez particulièrement 

l'histoire de LifeWave, la dernière 

réalisation de la société. En anglais, sous -

titrée en français. Cliquez sur l'image pour 

lancer la vidéo.  

Sélectionnez la langue 

 

 

 

 

Vidéos de présentation de 

LifeWave à l'attention de vos 

prospects 
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1.2. Le bureau virtuel (back office * ) 

Le bureau virtuel, aussi appelé "b ack office*" vous permet de  gérer vos commandes, 

rester en contact avec la Société en ayant les toutes dernières informations, suivre le 

développement de votre activité et conna ître avec précision tout ce qui se passe dans 

votre équ ipe. Vous y accédez en cliquant sur "Login", en partant du site 

http://www.lifewave.com   

  

 

 
 

Vous arrivez sur la page d'accueil qui donne les dernières informations. Un membre est mis à l'honneur 

chaque mois dans la partie "Leadership Award Winner".  

 

 
 
Les explications détaillées vous sont données par votre sponsor et font l'objet de 

formation Internet et téléchargeables sur le site : http://sk2.ch . Rapprochez-vous de 

votre sponsor à la moindre question.  

Sélectionnez « Langage » puis renseignez 

Utilisateur (pseudo ou N° de distributeur) et le 

mot de passe que vous avez choisi à l'inscription.  

 

Si vous avez oublié votre mot de passe, vous 

pouvez en générer un nouveau en cliquant sur  

 

Raccourci à enregistrer dans vos favoris  : 

https://extranet.securefreedom.com/LifeWaveNano/Login.aspx  

Menu de 

navigation qui 

donne accès à 

de nombreuses 

informations.  

Les onglets permettent 

d'accéder à différents 

éléments " Profil " (modifier 

vos informations)   

"Mes commandes" (suivre et 

gérer vos commandes) 

"Autoship " (commande 

automatique)  

"Clients " (commandes de vos 

clients par le site public)  

"Généalogy" (suivi de votre 

équipe) 

"Commissions " (suivi de vos 

gains) 

"Inscrire un nouveau 

représentant " 

 

http://www.lifewave.com/
http://sk2.ch/
https://extranet.securefreedom.com/LifeWaveNano/Login.aspx
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1.3. Le site formation : http://www.lifewavetraining.com  

 

Ce site est mis à disposition par LifeWave et contient de nombreuses informations. Nous vous 

incitons vivement à découvrir les différentes rubriques, écouter les vidéos, imprimer les divers 

documents et les classer pour vous y référer en cas de besoin.  

 

 

 

Regardez l'ensemble des vidéos en cliquant sur films de conférence , puis David Schmidt, 

parties 1 et 2 qui démontrent l'efficacité du patch Energy Enhancer.  

Dean Clark : meilleure compréhension du patch Icewave  

Kim Klaver : comment mieux vendre ?   

Le site formation vous donne tous les outils nécessaires pour bien comprendre les produits, le 

plan de rémunération . Beaucoup de vidéos et documents sont à votre di sposition pour bien 

comprendre le fonctionnement  (formations enregistrées, conventions nationales de l'année et 

l'année précédente, ....). Planifiez  du temps pour découvrir tous ces outils.  

DDééccoouuvvrr eezz  ppaarr   vvoouuss--mmêêmmee  ll aa  rr ii cchheessssee  ddeess  ii nnffoorr mmaatt ii oonnss  ddoonnnnééeess  ssuurr   ll ee  ssii tt ee..  

Commencez par visionner les vidéos de David Schmidt, relatives aux 

produits. Découvrir les patchs avec l'inventeur est riche d'enseignement. 



CCOOMMMMEENNTT  DDÉÉMMAARRRREERR  
 

Équipe : Béatrice & Michel Vialette, Philippe Chenuaud, Antoine Sanchez, Marie Bossay Mouneyres - Janvier 2012 10 

Manuel du 

distributeur 

 

Guide du 

distributeur 

Livret 1 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

222...   

LLLeee   MMMaaarrrkkkeeettt iiinnnggg   

RRReeelllaaattt iiiooonnnnnneeelll    
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Si vous avez décidé de développer une activité indépendante avec LifeWave, votre 

priorité est  d'utiliser vous -même les patchs  (voir le livret "Guide d'utilisation des 

patchs") et de vous former  pour bien comprendre le fonctionnement.   

 

Votre activité consiste à  présenter  à un maximum de personnes cette  technologie  

révolutionnaire , dans l'objectif de leur apporter du bien -être.  

 

 

2.1. Qu'est-ce que le Marketing Relationnel ?   
 

 

Le marketing relationnel  est une alternative  intéressante pour ceux qui souhaitent 

développer leur propre affaire , sans risque financier et sans limite  de rémunération.  

 

Dans le monde professionnel traditionnel , un fournisseur vend ses produits à des 

clients. Entre les  deux, une multitude d'intermédiaires  prennent chacun une marge.  

 

De plus, ce même fournisseur d oit  faire de la publicité  pour se faire connaître, 

embaucher  du personnel pour parler des produits , etc.  

 

En marketing relationnel, la publicité se fait par l e bouche à oreille . Ce sont les 

clients, satisfaits, qui parlent naturellement des produits autour d'eux. C'est ainsi que 

se construisent la clientèle et l'équipe de distributeurs ( rémunérée pour en parler ). 

 

   

 

Dans l'industrie du marketing relationnel , le fournisseur traite directement avec le 

client (vente directe). Le client , s'il le souhaite, peut devenir le "commercial"  (aussi 

appelé "distributeurõõ), de la société et percevoir des commissions  sur les ventes .  

 

Le Marketing Relationnel existe depui s plus de 60 ans, commence à être enseigné 

dans certaines écoles de commerce et universités. Il représente un potentiel illimité 

pour  ceux qui souhaitent améliorer ou changer leur qualité de vie . 
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2.2. Différences de fonctionnement (traditionnel & MLM)  
 

Lorsque vous démarrez une entreprise, aussi petite soit -elle, vous êtes soumis à différentes 

obligations, qui assureront son développement et sa pérennité. Le tableau ci -dessous vous 

donne les grandes lignes qui vous permettront de bien comprendre les enje ux de chaque 

fonctionnement.  
 

 
Entreprise traditionnelle  

(Exemple : vente produits de bien -être)  

Marketing Relationnel avec LifeWave  

Pris en charge par LifeWave  A assumer par le distributeur  

Statut 

juridique  

 Auto -entrepreneur  

 EURL  

 EIRL  

 SARL 

 Contrat de distributeur indépendant 

LifeWave (Polices and Procédures, 

accessible par votre back office * ) 

 Auto -entrepreneur  

 EURL  

 EIRL  

 SARL 

Capital  

 À partir d'un Euro mais comptez 

entre 3000 û et 7500 û (crédibilité 

des clients et fournisseurs)  

 LifeWave est une multinationale 

stable bien implantée aux États -Unis  

 Entre 100 û (Bronze)  

et 1500 û (Diamant)  

Comptabilité  

 Avoir  un comptable ou un centre 

de gestion agréé (coût environ 

1500 û par an) 

 LifeWave effectue la comptabilité en 

temps réel de vos gains et met les 

justificatifs sur votre back -office 

 Tenir une comptabilité  

minimum  des dépenses et des 

recettes (ventes / commissions)  

Recherche et 

développement  

 Financer  des études cliniques  

 Faire homologuer  ses produits  

 LifeWave effectue les recherches et 

finance les études cliniques.  

 LifeWave s'occupe de l'homologation.  

 

Légalité  
 Rester dans la législation 

(s'informer, faire des démarches)  

 LifeWave s'occupe de son adhésion 

aux fédérations de vente directe.  

 Déclarer  ses revenus  

 Possibilité d'adhérer à l'U fibe 

Traitement des 

données 

 Réaliser  un site Internet (ou le 

confier à un prestataire) : temps et 

coût. 

 Mettre en place  des outils de 

gestion performants (clients, 

fournisseurs, prospects, 

comptables, personnel, ....)  

 LifeWave met à votre disposition des 

outils performants (site web, Back 

office* , site formation, brochures, ...)  

 LifeWave met à disposition des outils 

publicitaires pour aider les 

distributeurs  

 De simples fiches de suivi  

(prospects, clients, distributeurs) 

sont à mettre en place pour 

faciliter le suivi de vos 

contacts. 

 Réaliser  des cartes de visite 

et/ou flyers pour distribuer   

Matières 

premières  

 Acheter  les matières premières 

après avoir étudié le meilleur coût 

(appels d'offre pour trouver le 

meilleur fournisseur)  

 LifeWave cherche les meilleures 

matières premières et les 

fournisseurs les plus compétitifs  

 LifeWave dispose de son propre 

laboratoire de recherche  

 

Production  

 Mettre en place  le matériel 

nécessaire à la fabrication des 

produits  

 LifeWave fabrique les patchs  

 LifeWave possède un équipement de 

très haute technologie  

 

Stocks 
 Prévoir  un endroit de stockage  

 Gérer  le stock  

 LifeWave possède ses locaux 

d'entreposage 

 Vous n'avez pas de stock à 

gérer (sauf si vous le décidez)  

Expéditions  

 Établir  des partenariats avec les 

transporteurs  

 Organiser  la préparation des 

envois (temps, coût de la main -

d'ïuvre, des emballages, ...) 

 LifeWave a établi un partenariat avec 

DHL (livraisons rapides)  

 LifeWave s'occupe de gérer les 

expéditions dans leur intégralité  

 Votre client commande sur le 

site, règle à LifeWave et reçoit 

sa commande chez lui.  

 Aucune intervention  de votre 

part n'est nécessaire  

Gestion du 

personnel  

 Charges salariales   (Jusqu'à 2 fois le 

salaire versé au salarié)  

 Gestion du personnel  (horaires, 

recrutement, absences, conflits,...)  

 LifeWave a son personnel propre, 

qu'il gère  

 Vous n'êtes pas salarié de la société  

 Vous travaillez en équipe  avec 

d'autres indépendants, mais 

pas de lien hiérarchique  ni de 

charges sur votre équipe  

Le Marketing Relationnel est l'opportunité de créer votre entreprise sans subir les lourdes contraintes 

administratives. La Société les gère pour vous. Votre travail consiste uniquement à faire connaître   

les produits et montrer  leur efficacité, par le biais du bouche à oreille.  
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2.3. Comment fonctionne le Marketing Relationnel ?  
 

Le client (satisfait des produits qu'il utilise) fait naturellement la publicité en 

présentant les produits autour de lui. L e bouche à oreille  est bien connu pour être la 

meilleure publicité.  
 

Chaque jour, vous faites  du Marketing Relationnel sans même y prêter attention. 

Lorsque vous recommandez à vos amis un bon restaurant dans lequel vous avez dîné, 

un livre qui vous a beaucoup plu ou encore un film qui vous a ému au plus haut point  : 

vous faites du Marketing Relationnel.  
 

Pourtant, le restaurateur, 

l'éditeur ou le producteur n'auront 

aucune reconnaissance pour vous.  

 

Les entreprises de 

Marketing Relationnel vous rémunèrent 

pour faire la promotion de leurs produit s. 

 

Principe général  du marketing relationnel  

 

1. Vous achetez un kit de démarrage comprenant :  produits, documentation, 

ouverture de votre bureau virtuel personnel (organisation et gestion de toute 

votre activité), accès aux formations . Chez LifeWave, il s'agit du pack de 

démarrage (Bronze, Silver, Gold ou Diamant) . 
 

2. Vous utilisez les produits  pour votre usage personnel  afin d'avoir un ressenti 

individuel.  
 

3. Vous vous formez et commencez à parler  des produits autour de vous. Ainsi, 

vous trouverez des clients . 
 

4. Vous trouve rez des personnes qui souhaiteront consommer les produits pour 

elles-mêmes (clients) et des  personnes qui voudront saisir l'opportunité, comme 

vous (distributeurs) . Vous démarrez alors votre propre réseau.  
 

5. La société vous verse des commissions sur le volume de ventes . 
 

6. Au fil des mois, si vous faites les choses sérieusement, si vous êtes persévérant 

et suivez les recommandations des leaders, vous bâtirez  les fondations de votre 

entreprise et vos gains augmenteront régulièrement (proportionnellement à 

votre travail et à votre assiduité aux formations ). 

7. Le marketing relationnel est avant tout un travail d'équipe  et prône des valeurs 

humaines telles que partage, soutien, entraide, développement personnel, sans 

concurrence. 

 



CCOOMMMMEENNTT  DDÉÉMMAARRRREERR  
 

Équipe : Béatrice & Michel Vialette, Philippe Chenuaud, Antoine Sanchez, Marie Bossay Mouneyres - Janvier 2012 14 

Manuel du 

distributeur 

 

Guide du 

distributeur 

Livret 1 

2.4. Quels sont les avantages du Marketing Relationnel ?  

Il y a de nombreuses raisons pour lesquelles vous pouvez être fier et optimiste en 

partageant lõopportunit® du Marketing Relationnel avec les autres. Ce fonctionnement 

est tout à fait légal, reconnu sur le plan national par la Fédération de Vente Directe. Il 

est prévu dans l'a rticle L122 -6 modifié par la Loi n°2008 -3 du 3 janvier 2008 - art. 39  

du code de la consommation.  http://www.fvd.fr/reglementation.html   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

Créer son 

entreprise  

Choisir   

ses horaires  

Liberté 

d'action  

Travailler  en 

équipe  

Aider  les autres 

à réussir  

Démarrer  à 

temps choisi  

Aucun risque  

financier  

Aucune limite  

de revenus  

Être reconnu  

à sa juste valeur  

Assurer  

sa retraite  

Atteindre ses objectifs 

 

 

Laisser   

un héritage  

http://www.legifrance.gouv.fr/affichTexteArticle.do;jsessionid=0A24072C2639289B2AE2A9165B225202.tpdjo17v_1?cidTexte=JORFTEXT000017785995&idArticle=LEGIARTI000017959714&dateTexte=20110813&categorieLien=id#LEGIARTI000017959714
http://www.fvd.fr/reglementation.html
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2.5. Votre travail avec LifeWave  

 

Lifewave est votre fournisseur de patchs. En prenant votre licence, vous avez choisi de 

faire connaître  la technologie à un maximum de personnes.  

 

En contrepartie, la Société vous verse des commissions proportionnelles au  chiffre 

d'affaires généré. Vous devenez indépendant, cela implique d'appliquer certaines 

règles. 

 

 

1. Apprenez à poser les patchs  IceWave et à faire ressentir l'effet quasi instantané 

des patchs Energy Enhancer en faisant les tests dõ®quilibre ou de force. 

Expérimentez les différents protocoles de pose de patchs proposés dans vos 

livrets explicatifs accompagnant les pochettes de patc hs. Pourquoi ? 

Premièrement, pour vous, pour votre propre expérience et deuxièmement, pour 

soulager, accompagner vos amis et connaissances. Plus vous vous entra înerez à 

poser les patchs, meilleur vous serez !  

 

Regardez les protocoles dans le livret "Utilisation des patchs" et si besoin, 

demandez de l'aide à votre sponsor. Ne promettez jamais un miracle. Dites 

simplement "cela a fonctionné sur moi. Si on essayait sur toi pour voir si c'est 

aussi efficace ?" Ne vous posit ionnez pas en thérapeute, nous sommes dans le 

bien-être.  

 

Un conseil  : enveloppez vos patchs dans une pochette protectrice (comme une 

couverture de survie) et conservez -les dans votre sac, à portée de main. Soyez 

prêt à aider votre prochain et laissez les  résultats vous surprendre.  

 

 

 

2. Appuyez-vous sur votre expérience personnelle , pour cela utilisez les produits, 

notez les changements que vous vivez et observez les changements dans votre 

entourage (prenez des photos de votre corps, votre visage, vos mains,  décrivez votre 

état général par écrit) . Vous serez alors convaincu des bienfaits de vos produits et 

vous aurez de plus en plus envie de partager vos convictions. Tous ces bons 

résultats vous rendron t  enthousiaste !   Créez votre carnet de témoignages.  

 

 

Votre but est de rembourser votre consommation et / ou de générer une 

rentrée d'argent complémentaire ?   

 

Voici comment faire.  
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3. Assurez-vous de rester qualifié . Pour cela vous avez 2 possibilités :  

 

a)  Vous commandez une pochette de patchs par mois, sur votre site personnel  et 

mettez en place  l'autoship *  (commande automatique) . 
 

Avantages  : vous changez la date et le contenu de votre commande à tout 

moment et conservez les points (BV) générés par les achats de vos filleuls . 

 

b)  Vous commandez un "BV de maintenance" *  (depuis votre bureau virtuel, 

"Mes commandes", "Nouvelle commande", "BV maintenance" ).  
 

 Avantages  : vous recevez vos pochettes en 1 seule fois, votre compte est 

crédité de 55 ou 117 points (BV) chaque mois pendant 6 mois. Vous avez donc 

l'esprit libre et réduisez le coût des frais de port !  

 

 

4. Avec votre sponsor * , planifiez 2 à 3 réunions  pour qu'il  présente les patchs 

LifeWave  et l'activité qui en découle  à vos amis et connaissances. Établissez la 

liste des personnes susceptible s d'avoir un intérêt (produits et / ou activité) . 

 

 

5. Offrez la possibilité  à vos invités d'être client s ou de rejoindre votre équipe en 

les parrainant. Quand ils verront que vous prenez plaisir à bâtir votre 

entreprise, que c'est simple, que vous commencez  à gagner de l'argent juste en 

parlant et testant, ils voudront faire la même chose. Vous démarrez alors votre 

propre réseau, qu'il vous appartiendra d'animer (avec l'aide de votre sponsor *). 

 

 

6. La société vous rémunère  sur le s volumes d'achats réalisé s dans votre réseau, 

que vous connaissiez directement les gens ou non.  

 

Et ceci, sans limite de rémunération. Il sera temps, alors, de savoir comment et 

combien LifeWave vous rémunère (si vous ne l'avez pas encore fait ). 
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¬  Votre 1 er exercice consiste à découvrir en détail le fonctionnement du Marketing 

Relationnel , à travers ces ouvrages qui se lisent rapidement et expliquent en détail les 

différences entre le monde traditionnel et le marketing relationnel.  
 

   
"Le Marketing Relationnel" de Paul Dewandre  "45 secondes qui changeront votre vie", de Don Failla  
 

   Mettre une croix dans la case adaptée : traditionnel (Trad) ou Marketing Relationnel (M.Rel). 

Notez vos propres réflexions pour expliquer facilement les différences entre les 2 systèmes.  
 

Idées à développer Trad.  M.Rel  

Mode de vente 

1. Par intermédiaires (grossistes  et détaillants  prenant chacun une marge sur le prix du produit ) 

2. Par le bouche à oreille  (satisfait du produit, on en parle naturellement autour de nous)  

 

 

 

 

 

 

Investissement  

1. Plus ou moins important (franchise, local, stock, employés, charges, .....)  

2. Limité  (pas de stock nécessaire, pas de local, pas d'employés, ....) 

 

 

 

 

 

 

Rémunération  

1. Salaire mensuel contre horaires et contraintes  

2. Aucune limite de rémunération  

 

 

 

 

 

 

Indépendance & Liberté  

1. Avoir des contraintes (hiérarchie, procédures de l'entreprise, transport,....)  

2. Planifier  ses journées, en tenant compte des impératifs familiaux  et personnels  

3. Avoir un lien de subordination  

4. Avoir la liberté d'action  

5. Construire sa retraite (non limitée)  

6. Laisser un héritage à ses enfants  

 

 

 

 

 

 

Horaires et lieu de travail  

1. Temps règlementaire imposé  

2. Temps choisi, l ibre  de modification à tout moment  

  

 

 

Organisation  

1. Obligation de suivre l'organisation mise en place dans la société dont on dépend  

2. Choisir sa propre organisation et l'adapter à sa guise & équilibre avec vie de famille  

 

 

 

 

 

 

Évolution de carrière  

1. Limit ées (promotions  pas toujours faciles à obtenir pouvant nécessit er des années) 

2. Grimper les échelons à son rythme et  viser  le plus haut grade  

 

 

 

 

 

 

Vos réflexions personnelles  
 ________________________________________________________________________________________  

 ________________________________________________________________________________________  

 ________________________________________________________________________________________  

  

  

Vous les trouverez sur le site : 

http://www.libreentreprise.com  

http://www.libreentreprise.com/
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333...   

MMMéééttthhhooodddeee      

dddeee   ttt rrraaavvvaaaiii lll       
 

 

 

 

 

 

 

  



CCOOMMMMEENNTT  DDÉÉMMAARRRREERR  
 

Équipe : Béatrice & Michel Vialette, Philippe Chenuaud, Antoine Sanchez, Marie Bossay Mouneyres - Janvier 2012 19 

Manuel du 

distributeur 

 

Guide du 

distributeur 

Livret 1 

 

3.1. Pourquoi choisir l'activité LifeWave ?  
 

Notre avancement, notre succ¯s nõest possible que si nous avons une bonne raison de 

faire les choses. Autrement dit, nous ne pouvons réussir  et atteindre tous nos objectifs  

que si nous sommes suffisamment motivés .  

  
 

A vous de définir avec précision  quelle est  votre carotte  ...  

....ET DE L'ECRIRE  avec le plus de précisions possibles.  

 

Le Marketing relationnel contient le mot "Relation". La relation est la base  de notre  travail . 

Quand on veut être en relation avec les autres, il faut d'abord entrer en relation avec soi -

même. Cela signifie se poser les questions fondamentales  : qu'ai -je fait jusqu'à maintenant ? 

Où en est ma vie aujourd'hui ? A quoi j'aimerais qu'elle ressemble demain ?  

 

Un des avantages du marketing relationnel est d'ouvrir notre esprit et de nous permettre de 

faire un travail de développement personnel.  En effet, marketing relationnel et développement 

personnel sont indissociables  si vous aspirez au succès. Vous prendrez conscience du chemin 

déjà parcouru, celui que vous souhaitez suivre pour atteindre vos objectifs lointains. Réfléchir 

avec précision à la question : pourquoi  avez-vous décidé de vous lancer dans cette  activité ?   

 

Lorsque vous savez avec précision ce que vous voulez faire de votre vie, vous n'avez plus qu'à 

agir  pour parvenir au but que vous vous êtes fixé.  Le marketing relationnel consiste à 

planter des graines, jour après jour , avec patience  et persévérance pour atteindre ce but .  

 

 

 

Qu'est-ce qui vous fait vibrer ?  

 

 

   

 

Nous ne pouvons   rrr éééuuussssssiii rrr    que si nous   vvviii bbbrrr ooonnnsss   avec LifeWave    

et les pppaaattt ccchhhsss vibrent, ... vvviii bbbrrr ooonnnsss avec eux !é    

 Les produits ?  

 La perspective d'obtenir des revenus ?  

 Le fait d'aider les autres ?  

 L'espoir de réaliser vos rêves, vos 

projets  ?  �¾ 


